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Landmandens Bundlinje NU!
- Hvorfor NU det!

® Vi skaber gennemslagskraft og effekt af det vi
udvikler

® Vi skaber forretning i radgivningsvirksomhederne —
ogsa for at kunne na helt og bredt ud til landmanden

® Vi maler effekten og laerer noget - feelles opfattelse i
VFL, DLBR-virksomhederne og blandt landmaend
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Landmandens Bundlinje NU!

Forbedret

Landmandens Bundlinje NU!

DLBR-virksomheden

- Et eksempel

klovsundhed

Landmandens gevinst

Gode klove - er god bundlinje og godt handvaerk

Landmanden far minimeret antallet af klovlidelser. Det betyder lavere
kodedelighed, sterre ydelse og et left af bundlinje. Det er en tilfredsstillelse
for landmanden og hans medarbejder nd keerne har det godt og velfarden
i besatningen er hej.

Hvad kraever det

For at landmand, radgiver og dyrlaege kan udarbejde og felge op paen
handlingsplan for bedre klovsundhed ma de kende besatningens klov-
sundhedstilstand og de ma kunne felge udviklingen over tid. Det betyder at
landmand og klovbeskzere skal registrere klovdata.

Hvordan males effekten?

Den ekonomiske gevinst er udregneti to af de involverede besatninger og
viste efter et halvt ar et eget dekningsbidrag pr. arsko p& 788 - 1.228 kr. ved
nedsattelse af DD frekvensen. Tilsvarende beregninger kan gennemferes i
andre besatninger.

Forretningspotentialet i DLBR-virksomheden

Antallet af kunder

Langt de fleste malkeproducenter kan have gavn af at have fokus pa klov-
sundheden. Udgangspunktet for en kampagne kunne vaere at na 1/3 af
kvaegbrugerne med et radgivningsforleb omkring forbedret klovsundhed.

Salg pr kunde

Etradgivningsforleb vil betyde udarbejdelse af en handlingsplan for klov-
sundhed og opfelgning pa denne. Detvil ofte ske i samarbejde med bedrif-
tens dyrlaege. Med en KlovRisk gennemgang vil radgiverens samlede tidsfor-
brug vaere 5-10 timer.

Krydssalg og mersalg

Kvaegradgiveren vil pa sit beseg have mulighed for mersalg af radgivning af
kvagfaglig karakter samt omfange signaler om behov for radgivning fra an-
dre af DLBR-virksomhedens afdelinger.

Etgodtsamarbejde med dyrlaege og klovbeskzerer kan betyde mersalg af
kvagradgivning via "ambassadervirkning”
Tilbyder man sine kunder "Dynamisk Strategi” og lign. vil det vare en oplagt

mulighed for radgiverne i dette radgivningsforleb at gere opmarksom pa
mulighedeme for at forbedre klovsundheden.

Radgivernes kompetencer
o e ikog opfal

* Samarbejde med dyrlage og klovbeskzerer

* Q@konomiskindsigt og et godt samarbejde med
bedriftens ekonomiske rddgiver

Dialog med bedriftsejere og medarbejdere

Kom godt fra start
Lad Klovsundhed vaere en del af en kampagne i 2011.
Udpegen adgiver og dri

konsulent, -involvér evt.ﬂen ;yr!mge.
Falavet en plan for aktiviteten med mél og ressource-
krav.

Godkend mél og ressourcer i ledergruppen.
Informerer om "Forbedret klovsundhed" til alle ansatte
irddgivningsvirksomheden. Ger dettil et falles mél at
fa solgt produktet til malkeproducenteme

Hent mere viden
Fagligviden findes p&: www.sundklov.dk

Strkkesene Kioybenet

Krenvanden
Krorceeltet

Laderh icskrcnen

Klowsegeer

<lovene!

Den hvide
Ine  Lacertuden Nederste bojesenie. Kiovsonebenst

Laes ogsa om Jysk Landbrugsradgivnings erfaringer pa
http://Ibnu.dibrblog.dk/?p=34

Kontakt
Pia Nielsen T: 87405286 E: pin@vfl.dk
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Landmandens gevinst

Det oplever landmanden

Landmanden far via vores egen Bundlinjematch og Dynamisk stra-
tegi en mulighed for at komme rundt om alle indsatsomrader pa
virksomheden/bedriften og lefte bundlinjen, der hvor det er nemt
og/eller der, hvor der er flest penge at hente.

Landmanden og hans radgivere bliver motiveret for indsatserne og
opfelgningen via ekonomistyring.

Malkeproducenterne vil opleve, at vi har speciel fokus pa Klov-
sundhed, et indsatsomrade der kan lefte bundlinjen i mange be-
drifter.

Sadan maler vi effekten hos landmanden

Landmanden skal satte sine mal. Vi udfordrer ham og sikrer os, at
de er klare og malbare. Vi ter godt give bud og overslag pa, hvad
den ekonomiske gevinst er.

Vi folger op pa malene og de bud, vi har givet pa okonomisk ge-
vinst.

Forretningspotentialet

Antallet af kunder
I vores egen bundlinjematch vil vi i ferste omgang na 10 kunder (vi
satter 5 radgiverteam med hver 2 kunder).

Dynamisk strategi vil vi gennemfore hos 5 % af de storre bedrifter.

Vivil gennemfere en minikampagne, hvor vi nar ud til 50 % af alle
malkeproducenter og saelger et sambesag med dyrleegen hos 5 %.

Viforventer endvidere, at deltagerne i vores egen bundlinjematch
og i dynamisk strategi vil kebe et sambesog om klovsundhed.
Anslaet 10 besag.

Salg pr. kunde

Vi forventer et salg pr. kunde i vores egen Bundlinjematch, der giver
en fakturering pa 15.000 kr. Herudover et forventet krydssalg pa
5.000 kr.

Salget pr. kunde i de ovrige aktiviteter estimerer vi til det bud, der
er givet fra projekterne.

Krydssalg og mersalg

Vi har sat et mal, der betyder, at radgiverne der deltager i akti-
verne i kampagnen skal na et mersalg pa 5% og et krydssalg
pa 5.000 kr.

q q

mod |
® Vores egen Bundlinjematch
® Dynamisk strategi
Forbedret Klovsundhed

e Q@konomistyring

Ledelsens fokus

1. Enforretningsplan for kampagnen indhol-
dene mal og plan for udadrettede aktivite-
ter. Ledelsens fokus i evrigt er de interne ak-
tiviteter, den enskede medarbejderudvik-
ling og markedsferingen ogressource-
forbrug.

2. Kampagnelederens gennemslagskraft

3. Alle fagafdelinger bliver en del af kampag-
nen

4. Engagement fraledelsen hele vejen

Intern aktivitet
e Punktinyhedsmail / interne meder
e Kick-off dag

e Paskarmeniforhallen

Medarbejderudvikling via kampagnen
®  Mersalg og krydssalg
e Samarbejde tvaerfagligt

Markedsfering
* Kampagnesite
o Artikler i hvert nummer af GRONYT

e Toartikler fra medlemsbladet "oploftet” til
landdaekkende medier

e Kuvertfyld

Kontakt
Kampagneleder Kaj Kajsen.
T: 6666 6666 E: kk@dlbrvirksomhed.dk




Prioritering I Landmandens Bundlinje NU!

- hvad synes | er vigtigt

Hverken

lav

DBNU-Kampagneledernes bud pa VFL’s prioritering i LBNU! Megethgj|  Hej eller | Meget lav
% % % % RANK

Synlighed af projekter DLBR-virksomheden er involveret i 0 50 21 21 4-5
Erfaringsudveksling mellem kampagnelederne 7 36 21 28 4-5
Inspiration til markedsfagringsmateriale, artikler m.m. 0 43 21 28 6
Lofte de gode historier fra DLBR-virksomhedernes

: ) 14 57 14 7 3
kampagner over i landsdaekkende medier
Maling af effekt af radgivning 43 36 7 7 1
Koordinering p& VFL af projekter der kan lgfte bundelinjen 29 43 14 7 2

14 svar — undersggelsen gennemfgart i februar 2011
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18. maj - planleegningsmgade

® Overblik over aktiviteter, der kan indga i din
kampagne eller stgtte dit projekt i 2011

® Netveerk og kontakter, der kan udfordre og stgtte dig |
rollen som kampagne- eller projektleder og -deltager

® Inspiration til hvordan | kommer ud med jeres
budskab | en kampagne og med resultaterne i jeres
projekter

® Ideer til hvordan kampagnen og projekter bliver en
succes internt
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Dagens deltagere

Kampagneledere fra DLBR-virksomhederne

Projektdeltagere fra DLBR-virksomhederne
® Landdistrikts-demonstrations-projekter

® Projektledere fra:

® Fem LD-projekter
® Risikostyring, Dynamisk Strategi, Virksomhedsradgiver, LBNU-Kveeg, LBNU-effekt

® Fem nominerede projekter til arets projekt

® DL-Mark Online - light, Mellemafgrgder, Virksomhedssekreteer, Klovsundhed, Mastitis-
bekaempelse

® Projektgruppen pa VFL

Alle er de vigtige aktgrer for at LBNU bliver en succes ...
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Op 9

Succeskriterier for LBNU =y
G/V(/

- kampagnedelen

® 3-4 DLBR-virksomheder, der er virkelig engageret og
ser aktiviteten som en mulighed for at udvikle

forretningen bredt .
Demonstration af kampagne
® 7-10 DLBR-virksomheder,
specifikke projekter. Ser a ¢ LRY
Ifi ] . .
mulighed for at udvikle for © S@hderysk
medarbejdernes kompete ® LMQ
® 5-6 DLBR-virksomheder, ¢ ® LandboNord
aktiviteterne ® stdansk
® Heden og Fjorden
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H Nr. 1
Handli : 4 [w1 |Handlingsplan
andglingspian r d Land d Bundlinje NU! — DLBR-virk hed
Din Bl.ll'l["inje NU! - Center ~ et andmandens bundiinje 4= -VIrKsomnhe Dato
pas i 28 0141 18. maj 2011
M3l: jeksamplar) Mil i flles kampagne: jeksempler] Mal - gevinst hos landmand: Forrejningsmél —-se forrn_etpingsplan:
Fundet 300,000 kr. kos 200 landmand < 15.05 Bidraget med 2 lsndm=nd til den lsndsd=kken | Fundet 300.000 kr. hos 200 landmaend » Direkte udfakturering i ar: 200,000 kr
haet 200,000 kr. hos 190 landmaznd <15.12 pagne Naet 200.000 kr. hos 190 landmeend ¢ Mersalg/krydssalg i ar: 50.000 kr
Kendskshb hos 25 % sf medlemmerns 21,12 Inds=ndt 5 idesr til fz=llesskabet Se i avrigt plan for delaktiviteterne e Ressourceforbrug til kampagneledelse, gennemfarsel
} R . og markedsfaring: 75.000 kr.
Opnaetpr. 21.12.2010 Dokumentation af mal: Notersti kg og pé ble | OPNaet pr.: 31.12.2011 * Veerdi af lofte af medarbejdere: 100.000 kr
- i . . . * Imageskabende effekt: 50.000 kr
T||tag | Ansvar | deadlin | Dokumentation af mal: Noteret i kontorl@sningen
1. . - . - ‘ Ansvar ‘ deadline | © ‘
= Forretningsmal — se forretningsplan:
1.0 . . . o .
- mal DDD
— ¢ Direkte udfakturering i ar: 200,000 kr -
R = 0 .
< o Mersalg/krydssalg i ar: 50.000 kr ansvarlg udpeget o0D
s
1 KKK
e Ressourceforbrug til kampagneledelse, gennemfgrsel o —
- Og mETKEdeﬁrlng. ?5.000 kr 'r og fagkontorerne
1.3
. - . KKK
= ¢ Veerdi af Igfte af medarbejdere: 100.000 kr -
2. -
— o |mageskabende effekt: 50.000 kr kKK )
ZUJE | WEig 31 proJUKIST, 32 MOISVATET INDSS1SomIaasr MK = AT IAANR R sz
ZU% |Beskrvelse at wesr til manglends produkisr sendes til LILEH KKK 3.01 | Kriterier for udvzelgelse af kunder i kampagne aftalt KKK
ZUb | Froguktems udvalgt o priomerst KKK 3.05 |Kunderne udvalgt og “prioriteret” i forhold til produkter KKK
2.4 |Hian tor s3lg at hvent produkt godkendt {5 1.30 + 3.08) KKK 150291 3.09 |Planer for salg til kunderne godkendt KKK LD
3 Kunderne 3.90 |Opfelgning planlagt KKK
301 | Mmtener tor udvEigelse at Kunder | kampagne aftal KR 3.99 | Opfelgning gennemfart efter planen KKK LD
205 |Hundeme wIvaigl of Tpnormerst | 1ormoid 1l produkter KK 4. Lokal markedsfering-(orientering af kollegaer og fagkontorer)
3.U8 | Flaner tor saly tl kundenne godkendt {se 1.30 + Z2.00) R 15.03.1{ 4.00 Lokal markedsfering til landmasnd planlagt MMM LD
Z:Ed | Uptaigning planizg HHE | T80T 409 | Lokal markedsfering gennemfart, MMM LD
&4 _:;l__,p:r?; ;Ei raqpe;f:r_ﬁifja;rﬂrka:::;—r:arr MUNghEasn Tunast oS kun- K 4.20 | Artikelserie i centerblad og lokale medier planlagt MMM
derne, centret har soresns SMpagne
4.3 |uptoigring 2 pa kundeme gennemtan — toiger raggvningsn Stakme | KKK 4.29 | Artikelserie gennemfart MMM
399 |Uptelgning gennemtart etter planen KKK 3111211 430 |Fadlige meder og arrangementer i kampagnen fastlagt KKK
4. Lokal marked sfaring 4.39 |Faglige meder afholdt og evalueret KKK
400 |Lokal markedstanng il landma=nd planlagt MMM | 010310 5. Intern markedsfering
401 |Intaside Lhin Bundeinge Nu! pa gemmesiden | lutten MMM 5.00 |Intern markedsferingsplan fastiagt KKK
4UL | THuvertyld udsendt bl slls kundar MK 5.90 |Intern markedsferingsplan gennemfart KKK
4.0 | Liregl maldimser malrettet kundsme 1| kampagnen wdssmndt KKK 6. Andet
#.0% | E-maisignatur med link ul bestilling St bundling-besag” kiar MR .00 |Orienteringsmeder med lokale banker m.m. planlagt KKK
6.09 | Orienteringsmeder med lokale banker gennemfert KKK




Demonstration af effekt N

Mal: At der gennemfares et forlgb, hvor en gruppe af landmaend og deres radgiver far et faelles
billede af hvad effekten af radgivningen er, og hvad der skal til for at effekten skabes. Effekten
demonstreres.

Bygger pa b.la:
1. Forpligtende radgivning
2. Bundlinjematchen

.. Og konkrete projekter/produkter
1. Dynamisk strategi

2. Klovsundhed

3. Virksomhedssekretaer
4,

5

6
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¢ Y3 | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Kampagne 20127

Landmeaend skal have stor nyttevaerdi/effekt af
resultaterne fra udviklingsprojekter hurtigt

DLBR-faelleskabet er den unikke partner til at
opfylde det gnske og effektivisere den proces

Forudsaetningen er at DLBR-virksomheden kan
skabe forretning pa resultaterne fra projekterne

10 | 19.januar 2012



Y3 | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

VI skal kunne

Udvikle forretningen pa VFL og i DLBR via tilrette-
laeggelse og deltagelse i udviklingsprojekter

Involvere landmaend og radgivere i projekter og
skabe engagement i DLBR-virksomhederne

Skabe forretning i DLBR pa resultater fra projekter

Na bredt og hurtigt ud til landmaendene med de
bedste resultater og skabe ejerskab i DLBR-
virksomhederne

11 | 19.januar 2012
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¢ Y3 | VIDENCENTRET FOR LANDBRUG

Det kraever

Information pa VFL og i DLBR om kommende
udviklings- og demonstrationsprojekter

At resultaterne fra udviklingsprojekter er naervee-
rende og deres forretningspotentiale er synlige
pa alle "niveau” i DLBR

12 | 19.januar 2012






